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Vorwort

Die Markte fur Smart Building und nachhaltige Gebaude-
technologien befinden sich in einem dynamischen Wan-
del. Technologische Innovationen, steigende Anforderun-
gen an Energieeffizienz und neue Nutzererwartungen ver-
andern die Regeln des Marktes grundlegend.

In diesem Umfeld stehen Unternehmen zunehmend vor
der Herausforderung, ihre Strategien, Produkte und Ge-
schaftsmodelle zukunftsfahig auszurichten.

Der Mehrwert fur meine Kunden - und auch der Ansatz
dieser Studie - liegt in der ganzheitlichen Betrachtung:

Strategisch, technologisch und operativ. Mit klarem Fokus auf nachhaltige Wert-
schopfung und praxisnahe Umsetzbarkeit.

Diese Marktstudie soll Entscheidungstragern Orientierung bieten:

¢ Wo liegen die zentralen Wachstumestreiber im Bereich Smart & Sustainable
Building?

e Welche technologischen Entwicklungen werden den Markt pragen?

e Wie kdnnen Unternehmen ihre Strategien, Produkte und Partnerschaften da-
rauf ausrichten?

Ich lade Sie ein, die Ergebnisse dieser Untersuchung als Impuls und Werkzeug zu ver-
stehen — um fundierte Entscheidungen zu treffen, Chancen zu erkennen und die Zu-
kunft Ihres Unternehmens aktiv mitzugestalten.

///Hé@

Alexander Dopper
Consultant Strategy & Technology

SmartSpace Consulting
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